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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)

Forlgb 1: Virk-
somheden gene-
relt, metode og
markedsanalyse

Formalet med dette forlgb
Er atintroducere eleverne til, hvad er en virksomhed. Her kigger man pa online virksomheder, butikker, fabrikker mv.

Hvilken typer af virksomheder findes, og hvorfor er det vigtigt, at vi skelner mellem de forskellige virksomhedstyper.

Til sidst i dette forlab kigger vi pa hvorfor er det egentlig at virksomhedens gnsker at eksisterer, hvad er det egentlig de vil, hvad er deres visi-
on med virksomheden, hvilke mal har de og hvad skal veerdierne veere

Kapitler og afsnit som hgrer under dette forlgb
e Kapitel 1: Introduktion til afseetning (Virksomhedsbegrebet og virksomhedstyper)
e https://afsbeux.systime.dk/?id=1465
e Kapitel 8: Strategi (mission, vision, ide, veerdier og mal) https://afsbeux.systime.dk/?id=1465
e Kapitel 2: Afsaetningsfaglig metode https://afsbeux.systime.dk/?id=1465
o Kapitel 9: Markedsanalyse https://afsbeux.systime.dk/?id=1524

Kompetencer og mal
e Eleverne skal kunne forstd hvad er en virksomhed
e Huvilke typer af virksomheder findes der
e Hvorfor er det virksomhedens er til
e Hvad er det virksomheden vil na pa langsigt og pa kort sig
e Hvad er det for nogle vaerdier en virksomhed har
e Afseetningsfaglig metode
e Markedsanalyse
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Den overordnet mening eSS SEN

Begrundelsen for at begynde sadan, er at eleverne har brug for en generel viden om, hvorfor er virksomheder til, og hvilke forskellige typer af
virksomheder eksisterer.
Derudover forstaelse for afsaetningsfaglig metode og markedsanalyse

Forlgb 2: Virk-
somhedens stra-
tegi

Formalet med forlgbet
Dette heenger sammen med det afsluttet forlgb 1. Virksomheder taenker meget hurtigt over hvilken strategi de skal have. Hvordan vil de ger-
ne opfattes og hvordan skal man kunne se dette fremadrettet i deres marketingmix, veerditilbud, malgruppevalg mv.

Dette forlgb skal give eleverne en forstaelse for, hvad er en strategi, hvilken strategier kan de anvende og hvilke strategiske muligheder har
de saideres fremadrettet arbejde

Kapitler og afsnit som hgrer under forlgbet:
e Kapitel 8: Strategi
e https://afsbeux.systime.dk/?id=1262

Kompetencer og mal:
e Forklare hvad er en strategi er
e Redeggre for konkurrencestrategi
e Veaekststrategier
e Bowmans strategiske ur (kursorisk)
e Anvende dem i forhold til forskellige virksomheder og deres strategi
e Raesonnere over valg af konkurrencestrategi og virksomheden generelle strategi
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Forlegb 3: Den interne si-
tuation

Formalet med forlgbet:

For at fa overblik over virksomhedens situation vil viksomheden ofte analysere de interne forhold. Det er de
forhold, som virksomheden selv har kontrol over. Til at analysere en virksomheds interne forhold benytter vi
forretningsmodeller, veerdikaeden og SW-opstillingen. Kapitlet omhandler ogséa virksomhedens konkurrence-
dygtighed, som omfatter kernekompetence, konkurrencemeessige fordele og kritiske succesfaktorer.

Kapitler og afsnit der hgrer under forlgbet:
o Kapitel 3. Den interne situation
e https://afsbeux.systime.dk/?id=1475

Den overordnet mening:
Meningen er at eleverne skal kunne inddrage viden fra forlgb 2, og anvende det i deres interne analyser. Dette
skulle gare det muligt for dem at udarbejde mere fyldestgegrende veerdikeede analyser og SW-opstillinger.

Forlob 4 Den eksterne si-
tuation

Formalet med forlgbet:

Formalet med forlgbet:

Eksterne forhold er aktiviteter, der foregar uden for virksomhedens mure, og som virksomheden derfor ikke
har nogen eller kun ringe indflydelse pa. Interne forhold omhandler aktiviteter, som foregar inden for virksom-
hedens mure, og som virksomheden derfor mere eller mindre selv kan justere eller aendre.

. Kapitler og afsnit der hgrer under forlgbet:
o Kapitel 4: Den eksterne situation https://afsbeux.systime.dk/?id=1484
e Kapitel 5: Konkurrenceforhold https://afsbeux.systime.dk/?id=1347
o Kapitel 6: Kgbsadfzerd pa konsumentmarkedet https://afsbeux.systime.dk/?id=1309
e Kapitel 7: Kgbsadfzerd pa producentmarkedet https://afsbeux.systime.dk/?id=1515

Fremlaeggelser, individuelle fremlaeggelser, forskellige cases
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Forlgb 5: Marketingmix og
malgrupper

Marketing mix og , segmentering, malgrupper og positionering

Indhold

Formalet med forlgbet:
Eleverne skal ud fra dette forlab forsta hvordan virksomheder finder deres malgrupper, enten om det er pa producentmarked
og konsumentmarked.

Derefter skal de i gang med hele marketingmixet som er virksomhedernes veaerditilbud til markedet, men iszer ogsa deres mal-
grupper.

Her er det vigtigt, at man igen inddrager virksomhedstyper, da vi kan have forskellige marketingmix i forhold til, hvilken type af
virksomheder, der er tale om. Her kigger vi pa de 4 p’er eller de 7 p’er.

Kapitler og afsnit der hgrer under forlgbet:
Dette behaver ikke nadvendigvis at veere raekkefglgen, man gennemgar det pa. Men det er bare for at give en oversigt over,
hvilke kapitler er der tale om:

Teoritilde 4 p’er:

Kapitel 10: Segmentering, malgruppevalg og positionering (Positionering passer bedre under promotion og kan inddra-
ges under denne gennemgang) https://afsbeux.systime.dk/?id=1668

Kapitel 11: Produkt https://afsbeux.systime.dk/?id=1364

Kapitel 12: Serviceydelser https://afsbeux.systime.dk/?id=1553
Kapitel 13: Pris https://afsbeux.systime.dk/?id=1366

Kapitel 14: Distribution (Place) https://afsbeux.systime.dk/?id=1367
Kapitel 15: Promotion https://afsbeux.systime.dk/?id=1368

Kapitel 16: Marketing mix https://afsbeux.systime.dk/?id=1369

Fremlaeggelser, individuelle fremleeggelser, forskellige cases
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Vaesentligste arbejdsfor-
mer

Fortrinsvis induktiv undervisning, dog med enkelte moduler med deduktiv undervisning

Gruppearbejde
Fremlaeggelser
Afleveringer og traening af skriftlig eksamen
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