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Forlgb 1: Metode

Forlgb 1 Metode

Indhold Birte Ravn Ostergaard m.fl: Systime Marketing, E-bog, kap. 1

Informationsindsamling skal udgere fundamentet emneomriderne indenfor afsatn-
ing, idet eleverne skal kunne analysere og vurdere informationer om virksomheden og
dens omverden og anvende denne viden som beslutningsgrundlag i virksomheden.

Viden om informationsindsamling

= Overordnet viden om indsamlingsmetoder

= Anvende de forskellige indsamlingsmetoder

= Analysere og vurdere informationer om virksomheden

= Vurdere informationers validitet (kildekritik)

= Prasentere markedsanalyse (konklusioner) vha. it-verktojer

Disse kompetencer skal danne baggrund for

”Virksomhedens strategiarbejde”

Supplerende stof:
Forleb convenience markedsanalyse

Omfang 12 lektioner / 9 timer
Vasentligste Oplag
arbejdsformer Gruppearbejde

Aflevering af projekt om convenience
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Forleb 2: Internationalt parametermix

Forleb 3 Internationalt parametermix
Indhold Birte Ravn Ostergaard m.fl. : Systime Marketing, E-bog, kap. 17,19,.21,23,24
- segmentering og malgruppevalg internationalt
- Standardiseret eller differentieret internationalt parametermix
- Oplxg
- Gruppearbejde
- Skr. aflevering
Segmentering, malgruppevalg og International parametermix
Omfang 64 lektioner / 48 timer
Vasentligste En del af undervisningen ud fra det deduktive princip, idet nogle af
arbejdsformer modellerne/teotierne forst gennemgis for klassen, hvorefter de  arbejder med

mindre/afgrensede opgaver til hver af teorierne. For at fi progression i
forhold til 1. dr bliver eleverne dog ogsa — for nogle af emnernes vedkommende
— bedt om selv at lese om teorierne uden forudgiende
gennemgang/prasentation. De laver forstdelses- og analyseopgaver, som bruges
som opleg til efterfolgende samtale pa klassen/i mindre grupper. Derved
inddrages dialogbaserede og problemarbejdende former.

Der er benyttet diverse artikler med relation til emnet.

= Larerforedrag/klasseundervisning

= Samtaleundervisning

= Gruppeundervisning

= Individuelt arbejde

= Word

= PowerPoint til praesentation

= Informationssegning pa internettet

= Studietur til Vietnam for halvdelen af klassen
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Forleb 3: Marketingplanen bade nationalt og globalt

Forleb 4 Marketingplanen bide nationalt og globalt
Indhold - Markedsforingsplanens generelle indhold
Birte Ravn Ostergaard m.fl.
: Systime Marketing, E-bog, kap 25 Gennemgang.
Opgave i samarbejde med Engelsk —udarbejd en marketingsplan for et
selvvalgt produkt, som skal szlges i Canada. Forlober sig over 3 moduler.
Omfang 8 lektioner / 6 timer
Vaesentligste Gruppearbejde
arbejdsformer Cases

Aflevering af videooptagelse af gruppernes fremlaeggelser, i Canada opgaven.
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Forleb 4: Repetition og eksamensprojekt om Sgstrene Grene og Bareen

Forleb 4 Repetition og eksamensprojekt om Sestrene Grene og Bareen

Indhold Kompetencer, lereplanens mal

Eleverne har selv métte valge mellem virksomhederne Sostrene Grene eller Bareen til deres
eksamensprojekt.

Mal:

Eleverne skal kunne identificere samt analysere virksomhedens problemstillinger og
efterfolgende udarbejde losningsforslag til disse, ved brug af relevante teorier og
modeller.

I forhold til at dette er et eksamensprojekt, sxttes alle kompetencer i spil:
Okonomisk Tankegangskompetence @konomisk Modelleringskompetencer
@konomisk Problembehandlingskompetence

Okonomisk Resonnementskompetence

Okonomisk kommunikationskompetence

Omfang 18 lektioner / 13.5 timer
Vasentligste
arbejdsformer Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformet/ projektarbejdsform/anvendelse af

fagprogrammer/skriftligt arbejde/eksperimentelt atbejde

Klasseundervisning

Selvstendigt arbejde med fremlaeggelse
Skriftligt arbejde — udarbejdelse af rapport.
Elevbaseret erfaringsmateriale
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Forleb 5: Internationalisering

Forleb 5 Internationalisering
Indhold - Birte Ravn Ostergaard m.fl.
: Systime Marketing, E-bog, kap 9
Eleverne skal kunne analysere vitksomhedens eksportmotiver og globaliserings-
modeller samt kunne gennemfore et markedsvalg pa baggrund af forskellige
markedsudvzlgelsesmetoder
- Markedsudvzalgelsesmetoder
- Virksomhedens internationalisering
Omfang 10 lektioner
Vaesentligste En del af undervisningen ud fra det deduktive princip, idet nogle af
arbejdsformer modellerne/teotierne forst gennemgis for klassen, hvorefter de

arbejder med mindre/afgransede opgaver til hver af teotierne. For at
fa progtession i forhold til 1. 4r bliver eleverne dog ogsi — for nogle af
emnernes vedkommende — bedt om selv at leese om teorierne uden
forudgiende gennemgang/ prasentation. De laver forstielses- og
analyseopgaver, som bruges som oplag til efterfolgende samtale pa
klassen/i mindre grupper. Derved inddrages dialogbaserede og
problemarbejdende former.

Der er benyttet diverse artikler med relation til emnet.

- Lzterforedrag/klasseundervisning
- Samtaleundervisning

- Gruppeundervisning

- Individuelt arbejde

- Word

- Power point prasentation

- Informationssegning pa internettet
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Forleb 6: International segmentering og malgruppevalg

Forleb 6 International segmentering og malgruppevalg
Indhold Repetition af national segmentering og malgruppevalg International segmentering og

malgruppevalg. Trojka praxis On line kap. 32
Omfang 6 lektioner
Vaesentligste Der er benyttet diverse artikler med relation til emnet.
arbejdsformer - Lztetforedrag/klasseundervisning

- Samtaleundervisning

- Gruppeundervisning

- Individuelt arbejde

- Word

- Power point prasentation
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