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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlob)

Forleb 1: Virk- Formalet med dette forlab

somheden gene- | Er at introducere eleverne til, hvad er en virksomhed. Her kigger man pa online virksomheder, butikker, fabrikker mv.
relt
Hyvilken typer af virksomheder findes, og hvorfor er det vigtigt, at vi skelner mellem de forskellige virksomhedstyper.

Til sidst 1 dette forleb kigger vi pa hvorfor er det egentlig at virksomhedens onsker at eksisterer, hvad er det egentlig de vil, hvad er deres vision
med virksomheden, hvilke mal har de og hvad skal vardierne vare

Kapitler og afsnit som hgrer under dette forlab
e Introduktion til afsaetning (Virksomhedsbegrebet og virksomhedstyper)
e https://marketing.systime.dk/?id=308
e Kapitel 8: Strategi (mission, vision, ide, veerdier og mal)
e https://marketing.systime.dk/?id=141

Kompetencer og mal
e Eleverne skal kunne forsta hvad er en virksomhed
e Hvilke typer af virksomheder findes der
e Hvorfor er det virksomhedens er til
e Hvad er det virksomheden vil na pa langsigt og pa kort sig
e Hvad er det for nogle vaerdier en virksomhed har

Den overordnet mening
Begrundelsen for at begynde sadan, er at eleverne har brug for en generel viden om, hvorfor er virksomheder til, og hvilke forskellige typer af
vitksomheder eksisteret.
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Forlegb 2: Virk-
somhedens stra-
tegi

3 KVALITETS- 0G
Formalet med forlgbet . TILSYNSSTYRELSEN . .
Dette henger sammen med det afsluttet forlob 1. Virksomheder tenker meget hurtigt over hvilken strategi de skal have. Hvordan vil de gerne

opfattes og hvordan skal man kunne se dette fremadrettet i deres marketingmix, varditilbud, malgruppevalg mv.

Dette forlob skal give eleverne en forstielse for, hvad er en strategi, hvilken strategier kan de anvende og hvilke strategiske muligheder har de sa
1 deres fremadrettet arbejde

Kapitler og afsnit som herer under forlgbet:
e Kapitel 8: Strategi (Konkurrencestrategier)
e https://marketing.systime.dk/?id=140

Kompetencer og mal:
e Forklare hvad er en strategi er
e Redeggre for konkurrencestrategi
e Anvende dem i forhold til forskellige virksomheder og deres strategi
e Raesonnere over valg af konkurrencestrategi og virksomheden generelle strategi
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Forlgb 3: Marke-
tingmix og mal-
grupper

5 . KVALITETS- 0G

Formalet med forlgbet: . A SYNSSTYRELSEN

Eleverne skal ud fra dette forleb forsta hvordan virksomheder finder deres malgrupper, enten om det er pa producentmarked og konsument-
marked.

Derefter skal de i gang med hele marketingmixet som er virksomhedernes varditilbud til markedet, men isar ogsa deres malgrupper.

Her er det vigtigt, at man igen inddrager virksomhedstyper, da vi kan have forskellige marketingmix 1 forhold til, hvilken type af virksomheder,
der er tale om. Her kigger vi pa de 4 p’er eller de 7 p’er.

Maden man deler selve forlobet op pa, skal vare op til den enkelte lerer. Der kan vare forskellige mader, man ensker at gennemga det pa, og
det skal man have lov til.

Kapitler og afsnit der horer under forlgbet:
Dette behover ikke nedvendigvis at vare rekkefolgen, man gennemgar det pa. Men det er bare for at give en oversigt over, hvilke kapitler er der
tale om:

Teori til de 4 p’er:
e Kapitel 15: Produkt
e Eleverne har her arbejdet med aqua dor som case
e https://marketing.systime.dk/?id=1580
e Kapitel 11: Segmentering, malgruppevalg og positionering (Positionering passer bedre under promotion og kan inddrages under
denne gennemgang)
e https://marketing.systime.dk/?id=1548
e Kapitel 13: Segmentering pa producentmarked
e https://marketing.systime.dk/?id=1569
e Kapitel 18: Pris
e Virksomheden har arbejdet selvstaendigt med en fremlaeggelse
e https://marketing.systime.dk/?id=1589
e Kapitel 20: Distribution (Place)
e Forskellige case arbejder
e https://marketing.systime.dk/?id=1592
e Kapitel 22: Promotion (inddragelse af positionering)
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indivi i KVALITETS- 0G
e Fremlaeggelser, individuelle fremleeggelser, forskellige cases A SYNSSTYRELSEN

e https://marketing.systime.dk/?id=1595
e https://marketing.systime.dk/?id=1554

Teori til de 7 p’er:
e Kapitel 16: Serviceydelser
e https://marketing.systime.dk/?id=1583

e Kapitel 14: Marketingmix
e https://marketing.systime.dk/?id=1600

Den overordnet mening

Begrundelsen for allerede at gennemga malgruppe og marketingmix i1 1g, er at eleverne hele tiden skal relatere til dem i den interne situation,
SWOT og vakststrategier. Derved ved eleverne fa en bedre forstaelse af udarbejdelse af verdikaede, BMC og SW ved, at de allerede ved alt om
marketingmixet og virksomhedernes strategier.

Desuden skulle det derved ogsa give en bedre forstaelse for eleverne, nér vi skal snakke om fremtidig vaekst, fordi de bedre kan relatere det til
malgruppe og marketingmix, nar de skal komme med metoder og tilgange til, hvordan de kan skabe vakst enten ved at valge en ny malgruppe,

lave nye produkter mv.
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Forleb 4: (Den interne si-
tuation)

5 . KVALITETS- 0G

Formailet med .forlﬂbet.. o o TILSYNSSTYRELSEN

For at fa overblik over virksomhedens situation vil virksomheden ofte analysere de interne forhold. Det er de
forhold, som virksomheden selv har kontrol over. Til at analysere en virksomheds interne forhold benytter vi
forretningsmodeller, vaerdikaeden og SW-opstillingen. Kapitlet omhandler ogsa virksomhedens konkurrencedyg-

tighed, som omfatter kernekompetence, konkurrencemassige fordele og kritiske succesfaktorer.

Kapitler og afsnit der horer under forlgbet:
e Kapitel 2. Den interne situation
e https://marketing.systime.dk/?id=142

Eventuelt kan man under forretningsmodeller inddrager teori fra kapitel 10 omkring digitale forretningsmodeller
e Kapitel 10: strategiske analyser
e https://marketing.systime.dk/?id=1763

Den overordnet mening:

Meningen er at eleverne skal kunne inddrage viden fra forleb 3, og anvende det i deres interne analyser. Dette
skulle gore det muligt for dem at udarbejde mere fyldestgorende vardikede analyser, BMC analyser og SW-
opstillinger.
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Forleb 5: (Den eksterne
situation)

Alle de aktiviteter der pa-
vitker virksomheden ude-
fra:

5 . KVALITETS- 0G
Formailet med forlabe.t.. . TILSYNSSTYRELSEN .
Eksterne forhold er aktiviteter, der foregar uden for virksomhedens mure, og som virksomheden derfor ikke har
nogen eller kun ringe indflydelse pa. Interne forhold omhandler aktiviteter, som foregar inden for virksomhe-

dens mure, og som virksomheden derfor mere eller mindre selv kan justere eller ndre

Kapitler og afsnit der horer under forlgbet:
e Kapitel 3: Eksterne forhold
e https://marketing.systime.dk/?id=1489
e Kapitel 4: Konkurrenceforhold
e https://marketing.systime.dk/?id=1500
e Kapitel 5: Brancheforhold
e https://marketing.systime.dk/?id=1503
e Kapitel 6: Kgbsadfeerd pa konsumentmarked
e https://marketing.systime.dk/?id=1510
e Kapitel 7: Kgbsadfeerd pa producentmarked
e https://marketing.systime.dk/?id=1519

Vigtigt at man husker her i gennemgangen at alle de andre kapitler kan inddrages under kapitel 3 modeller om-
verdensmodellen og PESTEL.

Udover dette kan teorien om kebsadfard og malgruppe inddrages under omverdensmodellen — kunder!
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Forlgb 6: SWOT (TOWS)

2 KVALITETS- 0G
Formalet med forlabet A SYNSSTYRELSEN

At fa koblet den interne situation og den eksterne situation sammen, og derved fa eleverne til at forsté, hvad for
nogle tiltag skal virksomheden maske vare opmarksomme pa 1 fremtiden.

Kapitler og afsnit der horer under forlgbet
e Kapitel 8: Strategi (SWOT & TOWS)
e https://marketing.systime.dk/?id=1682
e https://marketing.systime.dk/?id=404

Overordnet mening
Meningen er at eleverne virkelig skal fi lavet nogle fyldestgorende SWOT-opstillinger, som kan fa eleverne til at
forstd, hvad skal virksomhederne si gore i fremtiden ved dette! Hvad skal de vaere opmarksomme pa

Dette er isar vigtigt nar vi har erhvervscase!

TOWS laegger jo op til vakststrategier!

TOWS skal vare valgfrit om man vil gennemga den! Hvis man synes, at det giver mening. Sa gor det. Ellers gar
TOWS jo egentlig ud pa at finde ud af, hvad virksomheden skal foretage for strategiske tiltag til at forberede en
svag side eller udnytte en mulighed. Egentlig lidt som de jo ogsa skal kunne gore ved vakststrategier.
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